DES ENJEUX

ET DES HOMMES

Les clés des marques engagées

Marketing Responsable

La tendance du « consommer mieux » se généralise dans la société, avec une prise
de conscience qui s'accélere chez les consommateur.rices. Par sa capacité a
intégrer les tendances de marché, la fonction marketing est aujourd’hui au coeur des
mutations de I'entreprise et de la société. Intégration stratégique des enjeux RSE,
choice editing, transparence de l'offre, outils d’aide a la consommation responsable,
transformation des modéles économiques : au-dela de I'opportunisme, comment faire
du marketing un vrai levier de transformation ?

Durée : 2 jours (14h00)
Sessions : uniguement
en INTRA-entreprise

Pour qui ?

Directeur Marketing

Chef de Produit — Chef de
Marque

Responsable Innovation
ou R&D

Responsable RSE

Quelle
pédagogie ?

En amont : e-leaning de
2h d’acculturation a la
RSE

Des études de cas et
exercices pratiques

Du partage d’expérience
Une mise a disposition
d’'une ressourcerie avec
des liens et document
utiles

Les pré-requis

Cette formation nécessite
de connaitre les principes
clés du marketing et de la
communication.

» Disposer de repéres sur les enjeux de la fonction marketing au regard du contexte sociétal
« |dentifier les bons leviers de création de valeur et d'innovation en s’appuyant sur la RSE
e Savoir utiliser les outils et méthodes pour concevoir des offres plus durables

Les Grands enjeux et les nouvelles tendances du marché

o Le développement durable et la RSE : actualité et principaux repéres

e Les mutations du contexte économique et les nouveaux modes de consommation

e Les nouveaux modéles économiques (économie circulaire, économie de fonctionnalité, etc.)
o Le réle clé du marketing dans la réponse aux défis de durabilité

Initier une stratégie de marketing responsable

« |dentifier les enjeux de responsabilité de son entreprise, de sa marque, de son offre : analyse de matérialité,
veille réputationnelle, bilan produit (environnemental et social)

e Le lien de cohérence entre RSE et RSM (Responsabilité Sociétale de la Marque)

Changer son offre & engager sa marque

 L’évolution de I'offre : 'écoconception de son produit/service
o Transformer ses pratiques et ses modes de collaboration
o Engager ses consommateurs et ses parties prenantes



Le tarif de la formation s’éléve a 1 400 € HT.

En présentiel, les déjeuners sont offerts.

Une réduction de 50% est appliquée sur le prix de la formation dés le second participant issu de la méme société.

Une réduction de 20 % est appliquée si vous étes freelance au sein du réseau People4impact. Au moment de
compléter votre formulaire d’inscription ci-dessous, sélectionner le tarif People4impact. Lorsque vous confirmez
votre inscription en envoyant votre convention de formation signée, merci d'ajouter le lien vers votre profil

People4impact dans votre mail.


https://www.people4impact.com/
http://www.tcpdf.org

